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Kurz & Bündig

Gestützte Themeneignung für Thüringen: 

➢ Natur vorn, vor Städtereisen und 

sportlichen Aktivitäten

➢ Hohes Potenzial auch für 

Gesundheitsangebote!
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Warum Kampagnen ?

➢ Positionierung:

„In Thüringen entdeckt man auf engstem Raum 

eine einzigartige Verbindung aus prägender 

deutscher Kulturgeschichte und herrlichen 

Landschaften.“ 

➢ Content-Marketing:

Inspiration, Interesse, Bekanntheit – 

das „Bild im Kopf“

➢ Kampagne:

Thematisch abgegrenzte Akzente zur 

regelmäßigen Generierung einer neuen 

Aufmerksamkeit



Kampagnenplanung 2024

➢ Entspannung in Thüringer 

Kurorten

➢ So einzigartig wie Du!

Dein Burgerlebnis in Thüringen

➢ Deutscher Wandertag in 

Heilbad Heiligenstadt



Kampagnenplanung 2025

➢ Jubiläum Bauernkrieg mit

Landesausstellung

(Mühlhausen und Bad 

Frankenhausen)

➢ Der Weg ist das Ziel!

Wanderland Thüringen



Kampagnenplanung 2026

➢ Thüringer Theater und ihre

Festivals

➢ Wissenschaft // Eröffnung des

Deutschen Optischen Museums 

Jena



Kampagnenplanung 2027

➢ Spielfreude // Eröffnung der 

Spielewelt in Altenburg

➢ Ab in die Pedale! 

Radlerglück in Thüringen



Beispiel



draussen.thueringen-entdecken.de

40.181 User // 114.794 Seitenaufrufe //  Verweildauer 01:20



CARPE DIEM crossmedial (Print Advertorial, Native Story, 

Newsletter, Podcast „Zeit für ein gutes Leben“, Facebook)

WOMEN´S HEALTH Content Special (Digital-Advertorial, 

Promotion-Teaser, Social Media, Newsletter)

Gesamt: 677.849 Impressionen



ZEIT – Was machst Du am Wochenende?

30sekündiger Pre-Roll

Gesamt: 25.913 Impressionen

SPOTIFY- Werbung Audio

Gesamt: 1,73 Mio. Impressionen



GLOBETROTTER crossmedial (Blogbeitrag, Digital Ads, 

Social Ads, Facebook + Instagram) 

Gesamt: 2,38 Mio. Impressionen, 

12.995 Page Views, 03:09 min

engbers Gewinnspiel- Kooperation 

(Aufsteller,Fensterplakate, Postkarten, Blogbeitrag, 

Newsletter, Socail Media)

Gesamt: 4,13 Mio. Impressionen + x



Kooperation Marlenes Leben

Video, Instagram Feed, Reel & Story, 

TikTok Video, Webstory

 

Gesamt:  852.419 Impressionen

    11.089 Aufrufe der Website

    31.626 Videoaufrufe auf Youtube



Online / Social-Media-Marketing 

Gesamt: 34,22 Mio. Impressionen



Reichweite gesamt

49,9 Mio. 
PLUS x



April – Mai 2024

Thüringen bietet wunderbare 

Landschaften abseits des Mainstreams 

zur Entschleunigung in der Natur. 

Die Kur- und Heilbäder in Thüringen 

bieten Me-time und überraschen auf 

allen Ebenen. 

Neben Erholung und Entspannung gibt 

es hier Abwechslung, Kultur und 

Sehenswürdigkeiten – auch für jüngere 

Zielgruppen.

➢ Profilierung

➢ Modernisierung und Verjüngung des 

Themas Gesundheitsurlaub

➢ Nachhaltige Inspiration 



Wild nach Ruhe.
   Pure Entspannung an außergewöhnlichen Orten.

   Kur- und Heilbäder in Thüringen



Content-Produktionen 

Text, Bild, Bewegtbild

Thüringen Magazin 2024

entspannung.thueringen-entdecken.de

enge Verlinkung mit natur-kur-thueringen.de

Social-Aktion „Soulful Journeys“

Video-Traumreisen an die Orte der Entspannung, Insta-Live-

Sessions mit Entspannungsübungen, ASMR (Autonomous Sensory 

Meridian Response = angenehme Empfindungen durch Klänge), 

Soulfood

Content-Hubs und –kooperationen (DACH)

Thematische Ausrichtung der TTG- Kooperation 

Umweltministerium

Pressereise 













Zeit für mich.
Zeit,Thüringen zu entdecken.



Der Wohlfühlfaktor als Erfolgs-Garant …

oder die Customer Journey im Marketing

   



Ansprechpartnerin

Telefon: +49 361 3742 224

Telefax: +49 361 3742 299

E-Mail: v.finn@thueringen-entdecken.de

Vanessa Finn

Reisemotiv Sehnsucht
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